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1.- Introduccio.

El present informe neix d’un encarrec realitzat per I’Associacio de Teatre per a Tots els
Publics (TTP) amb I'objectiu inicial d’establir una definicié sobre que sén les

instal-lacions en les arts de carrer.

Aquest objectiu té l'origen en la preocupacié de la TTP per aconseguir el
reconeixement de les instal-lacions per part de les administracions com una disciplina
més dins de les arts de carrer, aixi com trobar una via per poder-les fer particips
d’alguns avantatges que obtenen altres companyies a través d’ajuts i subvencions que

fins ara se’ls ha denegat.

A més de la definicid, també es va proposar preguntar als enquestats sobre quins
valors aporten les instal-lacions en les arts de carrer, per tal d’oferir una visid

complementaria sobre el que soén.

Partint d’aquesta base, tanmateix es va proposar enviar a les companyies enquestades
un breu formulari que permetés fer una rapida i basica fotografia sobre alguns
aspectes addicionals que permetessin entendre en quin marc creatiu i laboral es
movien, preguntant des del procés de creacié d’una instal-lacié fins a dades basiques

sobre el numero d’actuacions, mercats, etc.

Pel que fa a les respostes sobre les definicions d’instal-lacid en les arts de carrer i els
seus valors que van enviar els gestors culturals i les companyies, s’ha optat per

reproduir integrament el seu text i no retocar cap de les seves expressions.

Respecte als apartats més concrets sobre el funcionament i la economia de les
companyies, s’ofereix un resum de les seves respostes i valors agregats per tal de

mantenir la confidencialitat de les respostes de les companyies.

Salvador Gonzalez Toll,
Juliol de 2017
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2.- Definicié d’instal-lacié en les arts de carrer i valors que aporten.

Per tal de definir que s’entén com a instal-lacié en les arts de carrer i els valors que
aquestes aporten, es va enviar una enquesta a programadors, técnics municipals,
directors artistics i companyies perqué aportessin el seu punt de vista.

Aquesta enquesta incloia una introduccié que permetés als entrevistats situar-se en
guin marc es movien i dues preguntes.

La introduccid i les dues preguntes van ser aguestes:

Introduccid:

En el sector de les arts de carrer de Catalunya, un bon nombre de companyies centren
la seva activitat en la fabricacid i exhibicié de jocs i espectacles denominats
generalment "instal-lacions". Aquesta activitat esta estretament inspirada en el mén
tradicional dels espectacles de carrer dels firaires i de les seves barraques, en el qual es
mostren curiositats, atraccions, jocs i petits espectacles, presentades i conduides per
actors i actrius professionals.

Aquestes "instal-lacions" de carrer tenen com a denominador comu un treball artistic
tant en la concepcié com en la fabricacié dels objectes que formen part d'elles, i que
cerquen la participaciéd activa del public. Cal diferenciar aquesta activitat de les
anomenades "instal-lacions artistiques", concepte usat habitualment per les arts
visuals contemporanies. Partint d'aquestes observacions, si us plau contesta les
seglients preguntes:

a) Defineix si us plau qué és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?
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2.1.- Respostes:

2.1.1.- Gestors culturals, programadors, directors artistics, técnics municipals... (Per

ordre alfabétic d’esdeveniment, municipi...):

Jordi Escuer Giméneaz.

Ajuntament d’Alpicat / Festival Circ Picat. Alpicat.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Entenc com a instal-lacié, un element fisic, que ocupa un espai, en un lloc
determinat, habitualment en el marc d’una fira, festival o festa, el qual no es mou i
generalment déna cabuda a public, tan al seu interior com al voltant, per tal de
poder presenciar el que ofereix. Tan pot ser interactiu, com portat per un actor,
manipulador, monitor... La meva percepcio del que és una instal-lacid, és un espai
de dimensions reduides, no entenent com a instal-lacié, una carpa de circ, per
exemple...

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Suposa en el public, un efecte sorpresa que, moltes vegades, no existeix en els
espectacles “convencionals” de carrer. També un efecte d’admiracid, ja que
col-locada en algun lloc estratégic, és un element més, que visualment pot ser
atractiu. El fet de ser un espai autonom (la majoria de vegades) fa que sigui
interessant a tenir en compte a I’hora de programar-lo. Portar el public a un petit
teatre tancat en esdeveniments on l'acci6 es desenvolupa al carrer
majoritariament, diversificant d’alguna manera I'oferta...

Lola Casademont.

Ajuntament de La Bisbal d’Emporda. La Bisbal d’Emporda.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

La exhibici6 amb voluntat artistica d’espectacles i jocs inspirat en el médn
tradicional de firaires i que cerquen participacio activa del public.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Apropar la cultura a tots tipus d’usuaris.

Pau Plana.

Ajuntament de Lleida. Lleida.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Per mi les instal-lacions d’arts de carrer sén muntatges de tipus fix, que no
permanent (“de per vida”) ni itinerants, on s’hi desenvolupa una activitat d’arts de
carrer com s’esmentava a la introduccié: jocs, o algun tipus d’espectacle. La
complexitat/mides de la instal-lacié també pot ser variable, i crec que NO en seria
el tret definitori, ja que podriem comptar-hi des de la petita tenda d’un conta
contes fins a grans esteses de jocs. Un element que potser si que les defineix és el
concepte de proximitat i de detall que no pas en espectacles d’escenari o de més
gran format. L’accés sovint facil, el poder entrar i interactuar amb la instal-lacié,
per mi també formaria part dels elements que podria definir la cosa, ja que tot
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sovint, participar d’una instal-lacid, vol dir entrar-hi a dins, formar-ne part molt
directament.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Diversitat en els formats i en les propostes. Proximitat. Interaccié. La diversitat que
li dona cada entorn. Cada proposta en un lloc/horari diferent la pot fer semblar
diferent.

Jordi Princep.

FesticAM - Festival internacional de teatre i circ Ciutat d'Amposta. Amposta.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Una instal-lacié6 d’arts de carrer és pot definir com una peca artistica
multidisciplinaria que des d’una posada en escena concreta a I'espai public té una
pretensié comunicativa o expressiva proposant una interaccié determinada entre
els participants i els elements i objectes que la configuren amb la possibilitat
d’interactuar amb o sense actors o actrius. El joc és I'element catalitzador de
I’experiéncia que proposa.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Fomenta la participacid dels espectadors-assistents. Interactivitat. Apropa
llenguatges artistics al public. Proposa elements de reflexid des del cos i I'accid.
Democratitza I'art. Socialitzacié de I'expressid artistica. Experiencia significativa.
Per a totes les edats. Fomenta el joc nens/joves/adults. Proposa noves formes de
joc i expressid. Possibilita la integracié i la inclusid.

Pau Marques.

Festival Emergent / Festival Xalaro. Varies poblacions del Gironés / Platja d’Aro.
a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Un espectacle en si mateix que habitualment és diferencia de la resta d’espectacles
per les seglients caracteristiques: muntatge d’algun tipus d’estructura especifica
amb participacio activa de I'espectador i repeticid de I'accid/experiéncia durant
una franja de temps generalment amplia.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Diversitat, participacio, originalitat, experiéncies novedoses, temps de visualitzacié.

Amalia Atmetllé Folguera.

Festival Esbaiola’t. Esterri d’Aneu.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Un espai fixe i al carrer que és defineix principalment per a ser interactiu entre el
creador i/o “un producte artistic” i el public. El “producte artistic” tant pot ser: jocs
artesanals, un laberint, un carrusel, automats,... en molts casos hi ha actors que ho
dinamitzen, en altres hi ha el propi creador del “producte artistic” qui déna les
indicacions al public de com gaudir-ne. Sén espais ludics, que ens fan pensar o
passar una bona estona.

Des de I'Esbaiola’t pensem que cal tenir molt clar que no tot entra dins aquesta
definicio, els inflables, per exemple, no haurien de ser considerades instal-lacions
d’arts de carrer. Cal tenir en conte la qualitat artistica i la finalitat amb qué es fan
aquestes instal-lacions, valorar les que tenen un fil conductor, una historia a
explicar o que segueixen un criteri artistic innovador.
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b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

El mateix que qualsevol espectacle d’arts de carrer. Les instal-lacions sén art, sén
cultura, soén tradicio,... ens fan sentir, pensar, compartir... i per tant, han de ser
considerades igual que qualsevol espectacle d’arts escéniques.

Jaume Antich Gascaé.

Festival Internacional de Teatre i Animacié Al Carrer de Viladecans. Viladecans.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Instal-lacions d’arts de carrer, elements pensats per la interaccié amb el public
situats a l'espai public. El tret distintiu és la interaccid, aquestes instal-lacions
permeten la manipulacié d’objectes amb un plantejament creatiu i artistic.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

El joc i la interactivitat com a valors generals, la participacié activa com a aposta
d’arts no passius que necessiten I'altre com a quelcom més que subjecte receptor
del missatge, el qui participa de les instal-lacions hi aporta el seu bagatge per
resoldre I'equacié del joc de forma activa per tant sén diferents per cada
participant i aquest assumeix un rol molt més actiu que en altres disciplines d’arts
esceniques. Agquestes instal-lacions no tenen sentit dins un teatre, on
majoritariament la mirada va de platea a escenari, en les arts de carrer aquesta
barrera continua existint perdo amb formes molt diverses i en les instal-lacions ja no
existeix, evidentment hi ha el paper del creador/autor que imagina opcions de
participacié pero la instal-lacié només es plena amb I'altre (el public) participant-hi.

Pep Tines.

Festus, Festival d’arts al carrer. Torelld.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Un espai, generalment delimitat, amb accés lliure o controlat, en un espai public,
en el qual un artista proposa objectes, estructures, ambients, etc... de creacid
artistica, ja siguin pensats per a una simple contemplacié, ja siguin manipulables o
interactius pel public, per un temps determinat.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Nous llenguatges artistics. Espais de participacid i interaccid del public.
Entreteniment per a tots publics. Formacié en ambits creatius. Investigacié en
materials i mecanismes. Nous usos de |’espai public.

David Ibainez.

Fira Mediterrania de Manresa. Manresa.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Una proposta que implica una experiéncia artistica, lddica i individualitzada i
basada en l'experiéncia. | que no encaixa amb els parametres habituals d’un
espectacle estandard en quant a durada i a format.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Proximitat, qualitat (quan n’hi ha, n’hi ha molta!), experiencia, participacid.

Oriol Ferre.
Fira de Teatre de Titelles de Lleida. Lleida.
a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.
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Sota el nostre punt de vista, una instal-lacié és una posada en escena dirigida a
I'espectador en un format que surt del classic teatre en espais adaptats o a la
italiana. Posada en escena adaptable a diferents espais d’exhibicid, sovint tant en
espais tancats com en espais escenics a l'aire lliure. Hem notat un augment
d’interés per part dels creadors en investigar i crear propostes escéniques en
I’ambit de les instal-lacions.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Per nosaltres, aporten molt a esdeveniments com el nostre, una posada en escena
diferent que l'usuari (el public) rep de forma agraida, ja sigui per la interaccié que
solen tenir, o per la proximitat que sovint tenen amb I'espectador, ja que sovint
son propostes que sense |'espectador de forma activa no funcionen, per tant fan
que l'espectador esdevingui en moltes ocasions el protagonista de la proposta
artistica o un membre clau pel bon funcionament de la proposta. Des de la Fira
apostem per oferir en cada edici® una o varies instal-lacions en la nostra
programacio.

Jordi Duran.

FiraTarrega. Tarrega.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Crec que, efectivament, cal vetllar per una terminologia clara i adequada. Els jocs
que produeixen les companyies que ens demanen opinié des de la TTP no
pertanyen a I'ambit de les arts visuals. Fan jocs, plantegen reptes ludics a I'espai
public. Estic molt d’acord que cal afinar, i nosaltres amb ells.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Connecten amb la idea d’'un carrer festiu i desacomplexat. Quan el que se’ns
planteja als usuaris / espectadors esta fet amb qualitat i rigor, sén un contrapunt a
la programacié escenica que pot atendre de manera inclusiva. Es dirigeixen a
tothom. | aix0 és molt interessant.

Leandro Mendoza.

Fira Trapezi. Reus.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Per la nostra fira trapezi, els firaires han sigut un eix de la programacid, des de fa
20 anys en trapezi es feia una programacié especial de firaires a Reus a la Placga
Prim, entenem tot el que pot incloure, atraccions de petit format de forca o
destresa, jocs, musica per poc public, galeria de personatges, crec que el motor
dels firaires sén moltes vegades el mateix public que ha d'intervenir per fer anar
I'atraccié (moltes vegades).

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Entenc que poden aportar molts valors, dedicat a un public transversal, és un
format tradicional i de diferents arrels culturals, és un espectacle d'aproximacio al
public, normalment té una creativitat en la construccid i disseny de |'atraccio o joc,
espectacle artesanal i proper.

Marta Almirall Elizalde.
Institut de Cultura de Barcelona / Merce Arts de Carrer (MAC). Barcelona.
a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.
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Una instal-lacié d’arts de carrer és una proposta artistica que generalment es
participativa, d’estils molt diferents, pensada o no per un numero de participants
més o menys gran i que respon al moment actual d’una expressié artistica.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Les arts de carrer sén una part de les arts escéniques molt important ja que les
aproximen al public en general, amb molta llibertat. El carrer és I'espai democratic
per excel-léencia per compartir, i es transforma en un gran aparador artistic i és el
moment de compartir cultura i posar el millor dels nostres artistes a I'abast de
tothom. Es per aixd que les instal-lacions d’arts de carrer juguen un paper
importantissim a I’hora d’apropar a la cultura als publics que tenen menys accés als
circuits convencionals.

Pep Farrés.

La Mostra d'lgualada - Fira de teatre infantil i juvenil. Igualada.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Per mi una instal-lacié d'Arts de carrer és un conjunt d'objectes o materials creats
des d'una mirada artistica, que s’instal-la en un espai public, i que els vianants -i per
tant espectadors- poden interactuar-hi. Interactuar-hi a diferents nivell, o només
visualment o d'una manera més interactiva.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Depenent del tipus d’instal-lacié té una carrega més teatral o més ludica o bé més
participativa o més contemplativa, sempre entre el joc i el teatre. Penso que un
dels valors més importants que aporta és el debat sobre la seglients reflexions: On
és la frontera entre teatre i joc? Com és de fina aquesta frontera? M'agradaria
posar sobre la taula un reflexié personal, un aspecte que crec que hauriem de
valorar de totes les propostes escéniques: A vegades el concepte instal-lacié es
deslliga de la part humana, personalment valoro molt quan una instal-lacié no
només és un joc o una proposta estética sind que t'ha aportat uns instants
d'emocid, t'ha explicat una historia -per petita que sigui-, en definitiva de les
instal-lacions de carrer també n'haurieu de cuidar la dramaturgia.

Pep Fargas.

Lluérnia, Festival del foc i de la llum. Olot.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Sén muntatges efimers que interpel-len I'espectador ocupant l'espai public.
Aquesta interaccid del public pot ser més o menys activa i més o menys
intencionada. La concepcid, disseny, produccié i muntatge de les instal-lacions es
mou per una voluntat artistica, atés que busca interpel-lar I'espectador comunicant
alguna idea, donant una visid particular, generant una ambientacié determinada o
buscant la transmissié d’una emocié. Més enlla de I'Us de I'espai public, em sembla
dificil diferenciar les instal-lacions d’arts de carrer de les “instal-lacions artistiques”
de les arts visuals contemporanies, si més no, en molt casos la frontera pot ser
realment difusa.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Com que la definiciéd és molt ample, els valors que poden aportar a les arts de
carrer també sén molt diversos. Una primera aproximacié podria destacar: El
caracter efimer de les instal-lacions comporta un valor d’incertesa, la proposta
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creativa és una aportacié respectuosa, poc invasiva i temporal. Sén opinions o
hipotesis més que dogmes (humiliat i senzillesa) en les que s’ha buscat la
interactivitat, ja sigui activa o passiva, invita a la subversié dels papers classics
autor-espectador demanant una implicacid creativa del public (democratitzacié de
I'art) Les instal-lacions que generen nous espais o ambientacions determinades,
promouen noves mirades i nous usos dels espais publics (recuperacié de I'espai
public) Algunes propostes demanen una interaccié més contemplativa, reposada i
tranquil-la, potenciant I'observacio i el desenvolupament dels sentits (sensibilitat)
Sovint, com a minim en el nostre festival, els autors de les instal-lacions provenen
de sectors creatius o professionals no convencionals en les arts de carrer
(arquitectes, il-luminadors, dissenyadors d’espais, alumnes de les escoles d’art...)
en una clara invitacié a la participacid creativa, fins i tot especulativa, que després
poden incorporar en la seva practica professional. Les instal-lacions sén el terreny
ideal per experimentar en entorns reals (living labs).

Jaume Baliarda.

Passatge Insolit. Santa Coloma de Gramenet.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Element escenografic, amb una voluntat estética i artistica, que es pot muntar al
carrer, en un periode de temps definit, creant un nou espai al voltant del qual s’hi
realitza una acci6 teatral o ludica que implica actors i/o manipuladors i public.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Aquestes instal-lacions impliquen noves relacions dels espectadors amb el fet
teatral i artistic: espectacles de molt poca durada, espectacles per a molt pocs
espectadors, noves relacions espacials entre actor i espectador, moltes vegades
molt més properes que en altres tipus d’espectacles. Per altra banda hi ha el fet
plastic i estetic: les instal-lacions poden ser considerades un nou format en l'art
public, de I'art contemporani, una nova forma de gaudi estetic fora dels museus.

David Ayza Granell.

PrimaverArt. El Morell.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Una instal-lacié entenc que és una activitat que es realitza durant un periode de
temps d'unes quantes hores, en un lloc determinat fix i que utilitza diferents
construccions, enginys o invents d'una mateixa tematica per tal d'interactuar amb
el public que hi passa lliurement.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Aporten primerament dinamitzacio dels espais on es col-loquen, participacié activa
del public que hi participa, un ampli horari per a realitzar |'activitat aixi com ser
activitats singulars.
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2.1.2.- Companyies (Per ordre alfabétic de nom de la companyia):

Alex Rigol Espejo.

El Pajaro Carpintero. Castellcir.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Un espai interactiu entre espectadors i obra. Sent aquesta, una col-leccié de peces
o objectes creats per al gaudi dels espectadors normalment amb un denominador
comu o tematica central.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Fomenten la Creativitat, I'enginy i aporten un valor social importantissim, que és el
compartir amb els nostres més propers interactuant tant amb I'obra creada, com
amb els que ens envolten.

Joan Rovira i Boix.

Guixot de 8. Taradell.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Home, crec que el tema dels jocs al carrer és una instal-lacié en tant que és una
cosa que es posa i es treu al cap d’unes hores i per aixo algu li diu instal-lacié
manllevant la paraula a les instal-lacions artistiques que treuen I'art dels museus i
el posen al carrer. Nosaltres no la fem servir agquesta expressid. Com tampoc
creiem que siguem els hereus dels espectacles de carrer i els firaires. Nosaltres
venim a substituir els jocs de cucanya que havien estat tradicionals a moltes festes
majors fins a I'Gltim quart del segle passat. Crec, sincerament que la resta de
companyies que es dediquen al mén del jocs el que han fet és una versié més o
menys original del que ha fet Guixot de 8 al llarg dels anys. Guixot de 8 és Ia
primera companyia de I'estat que ha convertit el joc en un espectacle de carrer.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Jo crec que simplement és un llenguatge més. Al carrer hi ha musica, teatre, dansa,
circ i d’'uns anys a aquesta part hi ha també jocs. Jocs que serveixen per jugar,
descobrir, relacionar-se, pensar, riure i somriure, que fan que el public sigui a
vegades l'actor principal i que ens permeten dir que el mdn tal com va no ens
acaba d’agradar.

Paco Hernandeaz.

Itinerania. Sant Miquel del Balenya.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Es una disciplina artistica emmarcada dins de les arts de carrer, que proposa un
desafiament a I'enginy dels participants. Cerca diluir la barrera artista - espectador,
aconseguint un esdeveniment on comparteixen protagonisme public i instal-lacid.
b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Jo diria que per sobre de tot el valor seria la participacid. Creativitat, cooperacio,
desafiament, enginy i inter-generacionalitat potser serien uns altres. Assenyalaria,
que les instal-lacions sdn molt valorades també en molts casos per la transformacid
estetica que provoquen al carrer, degut a les dimensions i vistositat que moltes
vegades aporten. La llarga durada de les propostes (normalment sessions de 3h)
suposen també un atractiu per moltes programacions.
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Marina Vives Phipps.

Jocs Ambulants. Sant Antoni de Vilamajo.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Exposicio interactiva on el public participa manipulant els objectes exposats.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Possibilitat que qualsevol persona pugui gaudir d’'una experiéncia artistica,
independentment de la seva situacié economica i cultural.

Sandra Sarda.

Katakrak. Tona.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Les instal-lacions de carrer sén treballs que s’exposen al carrer i que tenen com a
base elements fisics que interactuen amb el public participant. La instal-lacié pot o
no estar complementada per técnics, monitors o per altres disciplines (actors,
ballarins, circ...) perd sempre, com a objectiu principal hi ha la interaccié amb el
public. Com a objectiu també hi ha la transformacié de I'espai a l'aire lliure en una
experiéncia artistica.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Aporten la fusié total amb el public. Les instal-lacions no tenen sentit sense el
public actiu, participatiu, compartint el mateix espai. Acaben de completar el
nostre treball. També potencien en major grau que les altres disciplines, la creacio
d’artilugis visuals i mecanicament atractius perqué en son la base.

Xesco Quadras Roca.

Peus de Porc. Centelles.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Es un espectacle estatic (amb o sense intervencié actoral) que, perseguint objectius
ludics, artistics, critics o de denuncia (entre altres), interpel-la al vianant o
espectador que s'acosta a la mateixa.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Les arts de carrer sdn basiques per acostar totes les disciplines artistiques a gent
que no té I'habit d'anar a teatres, galeries o sales de concerts. També té un efecte
molt important, el d'aglutinador social: espectadors de diferents sexes, creences i
classes socials comparteixen una experiéncia i, probablement, en perceben les
mateixes sensacions.

Alfred Borras Alvaro.

Toc de Fusta. Les Avellanes.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Es un espai generador d’emocions que transforma la quotidianitat urbana. Es
també una proposta estética a la que el public pot accedir sense cap filtre.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Ajuda a desfer la concepcié més tradicional del valor de les Arts... A nivell
institucional (i és una opinid personal) sempre m’ha semblat que les Arts es
classifiquen en una mena d’escala o podi i que les politiques culturals que s’han
anat fent guarden una relacid directa amb aquesta visid subjectiva de Ia
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importancia que té un tipus d’Art o un altre. Un exemple d’aix0 és la diferencia de
preseéncia mediatica que existeix entre el teatre de Sala i el de Carrer.
Afortunadament, i tot i que encara queda un llarg cami, les creacions artistiques
catalanes d’arts de carrer sembla que estan contribuint a diluir aquesta visié més
maniquea de les Arts Escéniques, d’Art majuscul i minuscul. Vull pensar que per la
seva qualitat, pel treball continu de creacié i per la seva originalitat, i no tant pel
reconeixement internacional que hi ha hagut del seu valor.

Dins d’aquesta capacitat creativa i innovadora de les Arts de Carrer a Catalunya és
on jo situo les instal-lacions de carrer, que considero espais artistics fruit d’un
treball de creacid similar i equiparable al d’una altra obra d’Arts esceniques.
Evidentment hi ha moltes instal-lacions que no podria situar dins aquests
parametres, i és aqui on crec que hi ha la principal confusid que ha fet de les
instal-lacions un art mindscul a ulls d’aquesta visié escalada de les arts escéniques.
Crec que les instal-lacions aporten diversitat, originalitat i nous formats de creacid.
Noves experiéncies artistiques al public de butaca... que potser algunes no parlen
de la Vida i la Mort o de la fragilitat humana, perd que sens dubte totes elles
busquen oferir una experiencia transformadora al seu public, amb menys ambicio
si es vol, perd trobant la manera d’arrencar un somriure, un gest de sorpresa o una
estona agradable on retrobar-se amb les persones properes.

Toni Tomas.

Tombs Creatius. Bellpuig.

a) Defineix si us plau queé és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

Per mi es una forma d’expressid artistica més en les arts de carrer on ens
expressem en un llenguatge que sén els jocs, tot alld que volem explicar i
transmetre al public.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

Aportem una idea nova participativa on el public entra dintre de la proposta i
forma part principal de la dinamica (interaccio)
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2.2.- Resum de les definicions.

Resumint els elements comuns de totes les definicions que s’han pogut llegir en
I'apartat anterior, els enquestats van respondre que les instal-lacions en les arts de
carrer serien:

* Una manifestacié artistica i multidisciplinaria amb clara voluntat innovadora i
estetica.

* Que posseeixen un clar fil conductor, una tematica central, i que comporta una
participacié activa per part del public mitjancant la manipulacié d’objectes amb un
clar plantejament creatiu.

* Que dilueix/elimina la barrera entre artista/creador i ciutada/espectador. El public
es converteix en tots els casos en actor.

* Que usa algun tipus d’estructura especifica adaptable a I'espai.

* Que es repeteix durant una amplia franja temporal en un espai fixe, ludic, delimitat
i public amb la intervencié d’actors i / o manipuladors que dinamitzen I'espai.

* Que es converteix en un espai d’experimentacié de nous formats i propostes per
als creadors, amb un alt component estétic accessible per al ciutada sense cap
mena de filtre.

* Aconsegueixen convertir lI'espai que ocupen en una experiéncia artistica,
transformant la quotidianitat urbana.
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2.3.- Resum dels valors.

Tenint en compte les aportacions del punt 2.1., els valors que aporten les instal-lacions
en les arts de carrer serien:

Apropen la cultura a tot tipus de public.

Aglutinador social i creador de nous publics: Espectadors de diferents sexes,
creences i classes socials comparteixen una experiéncia artistica i estetica.

Ajuden a compartir, sentir i pensar.

Participacié activa — no tenen sentit sense la interaccié entre creador i public.
Elimina barreres entre espectacle i espectador. L'espectador es converteix en
actor, en protagonista de la proposta.

Us de nous llenguatges artistics, amb un component artesa intrinsec que permet
que la proposta sigui més propera al public, amb gran diversitat de formats i
propostes.

Nous usos/recuperacié de I'espai public, que comporta també una transformacié
estetica del mateix i la creacid d’espais de proximitat que acosten l'art a
I’espectador de forma poc invasiva i temporal.

Apropa llenguatges artistics al public i promouen la creacié de nous publics
mitjancant la democratitzacié de l'art en general i de les arts escéniques en
concret, amb una subversid dels papers classics autor-espectador demanant una
implicacio creativa del public.

Intervencid en el procés creatiu de professionals d’altres disciplines com ara
arquitectes, dissenyadors, etc. — visié diferent de I'espai.
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2.4.- Conclusio: Definicio i valors de les instal-lacions en les arts de carrer.

Una vegada analitzats els punts comuns, es va procedir a la redaccié d’una definicié
d’instal-lacid en les arts de carrer i una descripcid dels valors que aquestes aporten.

Pel que fa a la definicid, es van obviar aquells punts que feien referéncia als valors de
les instal-lacions en les arts de carrer per tal d’incloure’ls en I'apartat 2.4.2 (“Valors que
aporten les instal-lacions en les arts de carrer).

2.4.1.- Definicid d’instal-lacié en les arts de carrer.

Les instal-lacions en les arts de carrer son una manifestacié artistica i multidisciplinaria
amb clara voluntat innovadora i estética, que usen algun tipus d’estructura especifica
adaptable a I'espai i que posseeixen un clar fil conductor, una tematica central, un
guid, que demanda una participacid activa per part del public mitjancant Ia
manipulacié d’objectes.

Les instal-lacions en les arts de carrer es repeteixen durant una amplia franja temporal
en un espai fixe, ludic, delimitat i public amb la intervencié d’actors i/o manipuladors
gue dinamitzen aquest espai, i que posseeixen un clar plantejament creatiu, amb gran
diversitat de formats i tematiques.

2.4.2.- Valors que aporten les instal-lacions en les arts de carrer.

Les instal-lacions en les arts de carrer converteixen el public en actor, en protagonista
de la proposta artistica. Es tracta d’una participacié activa de la ciutadania, que no té
sentit sense la interaccié entre creador i public, eliminant la barrera entre artista-
creador/ciutada-espectador.

Aquest fet permet que les instal-lacions en les arts de carrer apropin la cultura a tot
tipus de public, complint la funcié d’aglutinador social, on persones de diferents sexes,
creences i classes socials participen d’una experiéncia Unica que ajuda a compartir,
sentir i pensar.

Aquesta implicacié de I'espectador es canalitza habitualment mitjancant el joc, un acte
arrelat en I'ésser huma que permet a les instal-lacions en les arts de carrer donar accés
implicit i immediat a nous llenguatges artistics. La construccié dels elements que
conformen la instal-lacié contenen també un component calid i artesa que provoquen
que I'espectacle es faci encara més proper per al public.

Pel que fa a la seva execucid, les instal-lacions en les arts de carrer sén espai
d’experimentacié de nous formats amb un component estétic accessible per a
I’espectador sense cap mena de filtre, comportant nous usos de I'espai public i la
recuperacié d’aquest per part de la ciutadania, i on sovint intervenen en el procés
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creatiu professionals que d’altres disciplines com ara arquitectes, dissenyadors, etc... i
gue posseeixen una concepcié diferent i innovadora de I’Us de I'espai fisic.

Les instal-lacions en les arts de carrer comporten la transformacié estética de I'espai
public mitjancant zones de proximitat poc invasives i temporals. Potencia la creacié de
nous publics, la democratitzacié de I'art en general i de les arts escéniques en concret.
Sén una porta d’accés cap a la cultura per a moltes persones que no opten per altres
disciplines artistiques i, per la seva condicid itinerant, temporal i facil exhibicio
(condicions técniques poc exigents), poden acostar la creacié artistica a tot el territori,
fins i tot en poblacions que no estan dotades d’infraestructures culturals com ara
teatres o biblioteques.
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3.- Informe companyies.

A més de les dues preguntes generals que es van enviar a tots els enquestats
demanant una definicié de les instal-lacions en les arts de carrer i els valors que
aquestes aporten, també es va realitzar una enquesta més detallada a les companyies

que treballen aquesta disciplina.

En total van ser 9 les companyies que van contestar aquesta enquesta (per ordre

alfabétic):

- El Pajaro Carpintero. Poblacio: Castellcir. Provincia: Barcelona. Comarca: Osona.

- Guixot de 8. Poblacio: Taradell. Provincia: Barcelona. Comarca: Osona.

- Itinerania. Poblacié: Sant Miquel de Balenya. Provincia: Barcelona. Comarca:
Osona.

- Jocs Ambulants. Poblacié: Sant Antoni de Vilamajor. Provincia: Barcelona.
Comarca: Valles Oriental.

- Katakrac. Poblacio: Tona. Provincia: Barcelona. Comarca: Osona.

- Peus de Porc. Poblacid: Centelles. Provincia: Barcelona. Comarca: Osona.

- Toc de Fusta. Poblacio: Les Avellanes. Provincia: Lleida. Comarca: Noguera.

- Tombs Creatius. Poblacid: Bellpuig. Provincia: Lleida. Comarca: Urgell.

- Toti Toronell. Poblacié: Olot. Provincia: Girona. Comarca: La Garrotxa.

Cal destacar que aquest conjunt representa la quasi totalitat de companyies que es
dediquen professionalment a Catalunya a les instal-lacions en les arts de carrer.

Com a nota curiosa, esmentar que 5 de les 9 companyies enquestades tenen la seva
seu a la comarca d’Osona.

En els seglients apartats es detallen les preguntes que es van formular a les
companyies enquestades i un resum de les seves respostes, oferint els punts en comq,
pero també destacant aquelles caracteristiques especifiques o opinions singulars que

han expressat algunes d’elles.
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3.1.- Metodologia de treball d’una instal-lacié en les arts de carrer.

3.1.1.- Com sorgeix el plantejament d’una instal-laci6? Idea propia? Encarrec?

La majoria de les companyies van contestar que el plantejament sorgeix d’una idea
propia, d’un concepte que motivi al creador i al qual s’aplica un treball de recerca que
permeti explicar diferents histories i oferir reptes innovadors a través del llenguatge
del joc i els objectes.

Aquesta idea original sorgeix mitjancant I'observacié de les dinamiques i necessitats
del sector que permet a la companyia crear un projecte autogestionat que sigui
economicament i creativament viable.

Només algunes companyies han treballat per encarrec, pero, en tots els casos,
s’accepta el projecte proposant una idea propia i original que pot encaixar o no en la

demanda.

3.1.2.- Com varia el plantejament si és una idea propia o un encarrec?

Tot i que a priori aquesta pregunta deixava de tenir sentit després de les respostes que

va obtenir I'anterior, algunes companyies la van respondre igualment i de les seves

respostes es van poder extraure algunes conclusions interessants:

- Que el plantejament no varia: Es segueix treballant amb una idea propia que
s’ajusti a I'encarrec.

- Que, en general, I’'encarrec no és una proposta comode per a les companyies,
doncs s’han d’adaptar a les necessitats del client (economiques, temporals...),
mentre que un projecte propi pot variar durant la seva evolucié a voluntat de la
companyia. Els encarrecs es perceben com a reptes acotats, amb menys marge de
maniobra, mentre que els projectes propis parteixen de la llibertat creativa i els
Unics limits sén els que s'imposen la propia companyia.

- Que un encarrec i un projecte propi tenen un important punt en comu: I'aplicacié
dels coneixements que aporta la companyia i la seva professionalitat a I'"hora
d’executar I'encarrec.

- Que s’ha d’estudiar bé l'acceptacid d’'un encarrec, doncs en aquest tipus de

projectes el pressupost depén del que assigna el client i s’ha de valorar si la
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inversié de temps, esforg, creativitat, diners (avancament de materials, etc.) no

repercutira negativament en el funcionament i la imatge de la companyia.

3.1.3.- Quin és el procés de desenvolupament d’una instal-lacié? Temps necessari,

personal implicat (fixe de la companyia i col-laboradors externs)

- Idea / concepte: Com ja ha quedat reflectit en les respostes a les preguntes
anteriors, el procés de creacié d’una instal-lacié en les arts de carrer arrenca amb el
concepte, la idea, que pot trigar en materialitzar-se entre 1 i 4 anys, ja que,
paral-lelament a I'exhibicié d’altres propostes de la companyies, s’arrenca un
procés d’investigacid (tant historic com de materials) exhaustiu que permeti
estudiar si el concepte inicial es pot dur a terme, construir-se i exhibir-se.

En aquesta part del procés solen intervenir generalment els integrants de la

companyia i no es necessita el recolzament de personal extern.

- Construccid: Pel que fa a la construccid, ens trobem davant una feina plenament
artistica i alhora artesana, doncs les companyies sén a la vegada tallers on es
fabriquen tots els elements que formaran part de la instal-lacié. En aquesta fase es
pot invertir entre 1i 2 anys fins que s’ofereix la primera actuacio.

Es el moment on s’ha de materialitzar tot alld que fins aleshores formava part de la
imaginacié del creador i enfrontar-se amb els problemes mecanics de les peces que
formaran part de la instal-lacid.

A part de la concepcid, aquesta fase segurament és la part més important del
procés creatiu, doncs s’ha de tenir en compte que durant la seva exhibicié Ia
instal-lacié ha de funcionar a la perfeccié en mans de qualsevol espectador i poder
solucionar immediatament els problemes mecanics que sorgeixin en aquell
moment.

Es en aquesta fase quan també sorgeixen els canvis, les modificacions, de la idea
original, acotant les multiples versions sobre les que s’han treballat fins aleshores.
També hi ha una gran inversié en 'aspecte exterior final que s’oferira, en el seu

acabat, en el grafisme, en I'estética externa, doncs part de I’éxit d’una instal-lacié
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rau en la primera impressié que causi en |'espectador i la capacitat d’atraccié que
aguesta tingui.

El nUmero de persones que intervenen en aquesta fase i la seva procedéncia depén
de la companyia: en alguns casos, la construccié es desenvolupa exclusivament
amb el personal integrant de la companyia, mentre que en d’altres s’usa personal
extern, entre 1 o 2 persones de mitja. A més aquesta intervencié externa pot variar
si la companyia es troba en un moment algid de feina en el camp de I'exhibicid i
necessita contractar altres professionals que donin un cop de ma.

També poden intervenir professionals que supleixen la manca de coneixement dels
integrants de la companyia en algun camp en concret com ara electronica,

programacio, etc.

Exhibicié/perfeccionament: Una vegada construida la instal-lacid, s’ofereixen les
primeres exhibicions/proves, que poden ser en festivals, fires, i mostres, o en
ambits més reduits com ara amics i familiars.

Amb la primera exhibicid arrenca la fase de perfeccionament de la instal-lacid, que
es pot allargar durant 1 any i mig, pero que, segons la majoria de les companyies,
mai finalitza, doncs sempre es realitzen petits ajustos per tal que la instal-lacio
funcioni a la perfeccid i el public pugui gaudir-ne plenament.

Si com s’ha vist en la definicid i els valors de les instal-lacions artistiques en les arts
de carrer el paper del public i la seva interaccié és primordial, no és menys cert que
en les primeres exhibicions aquest paper pren un protagonisme encara més
important, doncs les seves reaccions, la seva actitud davant el funcionament dels
diferents mecanismes, la seva resposta davant el concepte, que s’entengui la
proposta que s’esta oferint... s’estudien a fons per part de la companyia per poder
afegir modificacions, corregir defectes... Aixi doncs, el public no tan sols participa
activament en I'exhibicid siné també en la fase final del procés creatiu.

Es en aquesta fase on més personal extern a la companyia intervé per diferents
motius: coincidéncia de dates i desdoblament dels equips, necessitat fisica de
contractar personal pel bon funcionament de la instal-lacié i atencié adient del

public.
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Cal destacar que si una instal-lacié funciona, la seva exhibicié es perllongara
permanentment en el temps, passant a formar part del cataleg de la companyia.
Aquest fet pot provocar que la companyia hagi de contractar personal per a la
exhibicio si es dona una coincidencia de dates en la exhibicié d’instal-lacions de la
mateixa companyia. També es dona el cas que es facin varies copies de la mateixa
instal-lacié, sobre tot en el cas de les companyies que treballen en el mercat
internacional, arribant a adaptar-se a altres idiomes en el cas que les instal-lacions
incloguin narracid, textos, etc. Aquest desdoblament comporta un esforg logistic,
d’inversid i creixement que s’ha d’afrontar amb cura.

Pel que fa al personal extern que es contracta, es tracta habitualment de persones
gue comparteixen criteris artistics i conceptuals amb la companyia, és a dir,
persones que sén plenament afins al seu esperit i ideari.

Es també en la part d’exhibicié on pot sorgir el concepte/la idea d’una nova

instal-lacid, tancant el cercle del procés creatiu.

3.1.4.- Quina implicacio és busca per part del public?

La majoria de les companyies destaquen que tenen com a objectiu principal provocar

la curiositat del public — si una instal-lacié no crida I'atencid, el creador la considera un

fracas. D’aqui, i com s’ha esmentat en el punt anterior, que sovint s’inverteixin molts

esforcos en 'aspecte extern de la instal-lacid per tal d’atraure a I'espectador.

A partir d’haver captat la seva atencid, és quan es posen en marxa altres factors:

Que el public jugui, compartint I'experiéncia amb els seus acompanyants o amb
persones que han conegut en aquell moment.

Transmetre missatge positius al public: sostenibilitat, ecologia...

Potenciar la creativitat dels usuaris.

Transformar I'espai public.

Total llibertat per interactuar amb els diferents elements que composen una
instal-lacid, que facin seva la proposta, amb poques regles, on el public juga perque
vol i quan vol. | és aquest factor lddic i espontani el que permet que es generi una

relacio entre generacions, sexes i, per exemple, classes socials.
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3.2.- Dades de les companyies (personal, nimero d’actuacions...).

Nota: Les dades que es mostren sén globals i no s’ha volgut citar a cap companyia en
concret per respectar la seva privacitat i la confidencialitat de les dades aportades.

L’excepcid és el punt 3.2.1.

3.2.1.- Any de fundacié de la companyia.

COMPANYIA ANY
Guixot de 8 1991
Toti Toronell 1992
Tombs Creatius 1998
Katakrac 2005
Peus de Porc 2005
Itineraria 2006
Jocs Ambulants 2011
Toc de Fusta 2011
El Pajaro Carpintero 2014

La companyia amb més antiguitat es Guixot de 8 amb 26 anys de trajectoria i la de

fundacié més recent El Pajaro Carpintero amb 3 anys. La mitja és de 13,5 anys.

3.2.2.- Namero de professionals permanents que integren la companyia.
El nimero total de professionals permanents que integren les companyies és de 22
persones. Aixo vol dir que, com a mitja, cada companyia dona feina de manera

permanent entre 2 i 3 persones.

3.2.3.- Numero de professionals que s’incorporen en cada projecte, diferenciant
entre construccio i exhibicio.

v’ Construccié:

El nimero total de professionals que s’incorporen en les companyies per a la
construccié d’un espectacle és de 14 persones. Aixd vol dir que, com a mitja, cada
companyia dona feina de forma eventual durant el procés de construccio entre 1i 2

persones.
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v’ Exhibicié:

El nimero total de professionals que s’incorporen en les companyies per a |'exhibicié
d’un espectacle és de 25 persones. Aixd vol dir que, com a mitja, cada companyia dona
feina de forma eventual durant el procés d’exhibicié entre 2 i 3 persones.

v’ Total:

La suma del numero de persones eventuals que es contracten per a la construccié d’un
projecte i per a la seva exhibicié dona un resultat de 39 persones.

v" Nota:

D’aquestes dades és pot extraure que les companyies d’instal-lacions en arts de carrer
contracten més personal durant el procés d’exhibicid d’'un espectacle que en el de
construccio. Els motius sén els argumentats en el punt 3.1.3: coincidéncia de dates i
desdoblament dels equips, necessitat fisica de contractar personal pel bon
funcionament de la instal-lacié i atencid adient del public.

Cal destacar que, en un parell de casos, les companyies dupliquen o tripliquen el
personal addicional contractat per a I’exhibicid en comparacié amb el seu personal
estable.

La suma de personal fixe i eventual de totes les companyies és de 61 persones.

3.2.4.- S6n les instal-lacions la part principal del vostre negoci? Si / No. Quin tant per
cent?

Set de les companyies enquestades van afirmar que les instal-lacions sén entre el 90 i
el 100 per cent de la part principal del seu negoci. La resta (2), van contestar que les

instal-lacions son el 50 per cent del seu negoci.

3.2.5.- Pel que fa a les instal-lacions, quin nimero d’actuacions heu tingut en els

darrers cinc anys (des de 2012) Si us plau, especifiqueu-les any per any?

2012

2013

2014

2015

2016

TOTAL

516

561

578

497

665

2.817
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La suma total d’actuacions de les 8 companyies des de 2012 a 2016 és de 2.817
actuacions. La mitja anual seria de 563,40 actuacions, i 352,13 per companyia.

Cal tenir en compte que es va demanar el nimero de contractacions obtingudes a
partir de 2012, perd una de les companyies ha arrencat la seva activitat en el camp de
les instal-lacions durant I"any 2017 i encara no ha obtingut resultats. Es per aquest

motiu que es comptabilitzen els resultats de 8 companyies i no de 9.

3.2.6.- Quantes actuacions heu fet a Catalunya?
1.584 actuacions en total des de 2012 fins juliol de 2017. Mitja per companyia (entre 8

companyies): 198 actuacions.

3.2.7.- Quantes actuacions heu fet a I’Estat espanyol?
388 actuacions en total des de 2012 fins juliol de 2017. Mitja per companyia (entre 8

companyies): 48,5 actuacions.
3.2.8.- Quantes actuacions heu fet a la resta del mon?
1.060 actuacions en total des de 2012 fins juliol de 2017. Mitja per companyia (entre 8

companyies): 132,5 actuacions.

Nota general sobre el numero d’actuacions: L’enquesta es va realitzar al mes de juliol

de 2017, per la qual cosa caldria recopilar les dades d’agost a desembre per tenir una

panoramica complerta d’aquest any en concret.
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3.3.- Mercats i contractacio.

3.3.1.- Mercat de major importancia per a les companyies.
Per a 6 de les companyies enquestades, el catala és el mercat de major importancia i
prioritari per a ells. La resta (3) es decanta pel mercat internacional.
Tot i aixi, la majoria de les companyies enquestades troben que el seu treball s’aprecia
més en els mercats internacionals i aquests ofereixen més possibilitats de facturacié i
creixement economic.
Els motius exposats sén els seglients:
* Mercat catala:

- Menys despeses - carburant, transport, dietes...

- Menys temps de viatge i riscos a la carretera.

- Mercat natural, proxim.

* Mercat internacional:

Inclusiod de les instal-lacions com a disciplina d’arts de carrer.

- Prestigi.

- Projeccié.

- S’han invertit majors esforcos (assistencia a fires i mercats, treball des de
I'oficina...) en el mercat catala, perd s’esta obtenint millors resultats a
I’estranger.

- Mercat que augmenta davant |'estabilitat del catala.

- Catxets més alts.

- Pagaments rapids.
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3.3.2.- Condicions que millorarien la contractacié a Catalunya.

Els punts destacats per les companyies sén:

26

Ajuts:

Que les instal-lacions puguin entrar en el Programa.cat

Subvencionar part del catxet, per accedir sobre tot a centres educatius publics i
ajuntaments petits.

Que l'administracié potencii i promocioni les iniciatives que s’encaminen cap a
programacions on les arts de carrer siguin un eix més vertebrador, no un
complement (sovint infantil) com passa ara.

Desconeixement per part de molts ajuntaments de linies d’ajut a la programacio

com ara el Programa.cat.

Promocid:

Promocié per part de I'administracid per fer saber que les instal-lacions catalanes
son un fenomen Unic al mén, que aporten valor a les arts de carrer, i fer pedagogia
sobre qué aporten a la societat.

Creacid d’un portal web on les companyies es puguin inscriure per tal de facilitar la
cerca als técnics municipals, i que puguin tenir una comunicacié directa amb la
companyia.

A curt termini, treballar amb la programacid cultural, amb els regidors de cultura i
programadors diversos, facilitant-los la formacié i el coneixement de I'actualitat de
les arts de carrer catalanes.

Donar valor a les propostes com elements artistics i pedagogics i no pur
entreteniment.

Donar a coneixer el que és el teatre de fira, que és el nom i la forma que algunes

companyies donen a les seves instal-lacions.
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Contractacio:
Aconseguir que les festes majors instaurin un espai on es pugui gaudir de les
instal-lacions.
Més diversitat i varietat en la contractacid, optant per espectacles nous que

ajudarien a una cultura més diversa i per a tots els publics.
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Agra'l'ments (per cognom o nom de la companyia).

Marta Almirall, Amalia Ametllé, Jaume Antich, David Ayza, Jaume
Baliarda, Lola Casademont, Jordi Duran, El Pajaro Carpintero, Jordi
Escuer, Pep Fargas, Pep Farres, Oriol Ferrer, Guixot de 8, David Ibanez,
Itineraria, Jocs Ambulants, Katakrac, Pau Marqueés, Leandro Mendoza,
Peus de Porc, Pau Plana, Jordi Princep, Pep Tines, Toc de Fusta, Tombs

Creatius, Toti Toronell.
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Annex: Questionaris.
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1) Qiiestionari dirigit a tots els enquestats:

DEFINICIO D’INSTAL-LACIONS EN LES ARTS DE CARRER. VALORS.

Introduccid:

En el sector de les arts de carrer de Catalunya, un bon nombre de companyies centren
la seva activitat en la fabricacid i exhibicié de jocs i espectacles denominats
generalment "instal-lacions". Aquesta activitat esta estretament inspirada en el mén
tradicional dels espectacles de carrer dels firaires i de les seves barraques, en el qual es
mostren curiositats, atraccions, jocs i petits espectacles, presentades i conduides per
actors i actrius professionals.

Aquestes "instal-lacions" de carrer tenen com a denominador comu un treball artistic
tant en la concepcié com en la fabricacié dels objectes que formen part d'elles, i que
cerquen la participacié activa del public. Cal diferenciar aquesta activitat de les
anomenades "instal-lacions artistiques", concepte usat habitualment per les arts
visuals contemporanies. Partint d'aquestes observacions, si us plau contesta les
seglients preguntes:

a) Defineix si us plau qué és per a tu una instal-lacié d’arts de carrer.

b) Quin/s valor/s aporten al sector de les arts de carrer?

2) Qiiestionari especific per a les companyies:

METODE DE TREBALL D’UNA INSTAL-LACIO ARTISTICA.

a) Com sorgeix el plantejament d’una instal-lacié? Idea propia? Encarrec?

b) Com varia el plantejament si és una idea propia o un encarrec.

c) Quin és el procés de desenvolupament d’una instal-lacié? Temps necessari, personal
implicat (fixe de la companyia i col-laboradors externs)

d) Quin es el procés d’exhibicid d’uns instal-lacié? Implicacié de la companyia, temps
d’exhibicid, etc.

e) Quina implicacié és busca per part del public?
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DADES ECONOMIQUES.
Nota: Les respostes d’aquesta tercera part es tractaran de forma confidencial i els
resultats es tractaran de forma global / agregada i no es mencionara a cap companyia
en particular. Només us demanen citar el vostre nom en el cas de la pregunta (j) — Si no

hi esteu d’acord, si us plau, us agrairem ens ho notifiqueu.

a) Any de fundacié de la companyia.

b) Numero de professionals permanents que integren la companyia.

c) Numero de professionals que s’incorporen en cada projecte, diferenciant entre
construccio i exhibicid.

d) Son les instal-lacions la part principal del vostre negoci? Si / No. Quin tant per cent?
e) Pel que fa a les instal-lacions, quin niumero d’actuacions heu tingut en els darrers
cinc anys (des de 2012) Si us plau, especifiqueu-les any per any?

f) Quantes actuacions heu fet a Catalunya?

g) Quantes actuacions heu fet a I’Estat espanyol?

h) Quantes actuacions heu fet a la resta del mon?

i) Dels tres mercats descrits anteriorment, quin és el principal per a vosaltres? Per que?
j) Quines accions creieu necessaries per augmentar al nimero d’actuacions / les

condicions de contractacié a Catalunya?
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